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Abstract: The cultural talk-show is essentially a place of transmitting
knowledge, where interesting discourses of some representative personnalities
for the Romanian spirituality are allowed to circulate. Our study aims at
emphasizing the didactic marks of this type of show at the three levels: situ-
ational, formal and functional. In the situational plan, the didactic marks analysis
is developed around the three instances: the science, the audience and the
moderator; in formal plan the didacticity is present in the semiotic, linguistic and
discourse constructs, made obvious by such figures as: definition, explanation,
examplification, analogy, illustration or quotation; in functional plan, one may
discover didactic signs in interlocutors’ intention and goal of showing, explai-
ning or persuading. People often state that the aim of the television is less to
educate and more to seduce, however, it is obvious that, with the aid of the
cultural talk-show, the television has the chance to fight this one-sided tendency
of influencing, fully displaying its instructive-formative valences.

Keywords: didacticity, didactic procedures, situational/formal/functional
level,

1. Introduction

Notre démarche analytique porte sur des talk-shows cultu-
rels, réalisés par des noms consacrés de la télévision roumaine:
Catdlin Stefanescu (Garantat 100%), Eugenia Voda (Profesio-
nigtii), Marina Constantinescu (Nocturne) et Horia-Roman
Patapievici (fnapoi la argument). Ces talk-shows proposent des
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dialogues avec des personnalités distinguées du monde culturel,
des invités qui ne sont pas seulement des personnalités média-
tisées, mais aussi des gens de culture moins connus par le grand
public. Le réle principal de ces émissions est celui de promouvoir
un autre genre de talk-show: le débat culturel qui met en
circulation des idées, des discours expressifs et intéressants, des
personnalités représentatives pour la spiritualité roumaine. Le
talk-show devient ainsi un lieu de transmission de connaissances
et on trouve ici «les manifestations d’une intention réelle, simu-
lée, voire inconsciente, d ‘apporter a [l'autre des savoirs nou-
veauxy'- des traits bien connus de la didacticité.

2. Marques de didacticité au plan situationnel

Du point de vue situationnel, la didacticité dans le talk-show
culturel se manifeste dans la situation de communication qui
représente le cadre naturel de la parole, défini par la dimension
spatio-temporelle (ici-maintenant), par le cadre référentiel du
discours et visualisé par 1’image sur le petit écran comme un
décor de théatre.

On distingue dans le talk-show wune configuration de réles’,
une structure a trois places: la Science représentée par les infor-
mations culturelles transmises, le public récepteur et le modé-
rateur au milieu. La Science, cet «élément inanimé mais non
moins dynamique de la relation pédagogique, élément autour
duquel se définissent les rapports de communication entre [’en-
seignant et les élévesy’ est représentée dans le talk-show culturel
par de multiples personnalités qui expriment leur identité; leurs
noms propres prestigieux assurent plus qu’une information, en
offrant «un effet de réel et une animation du discours de la

! Jean Claude Béacco, Sophie Moirand, Autour des discours de
transmission de connaissances dans Langages, n°® 117, p. 33.

* Ibidem, pp. 38-39.

* Dospinescu, Vasile, 1998, Semioticd si discurs didactic, Ed.
Didacticd si Pedagogicd, Bucuresti, p. 354.
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Sciencey," leur autorité en donnant une caution de sérieux a cette
mise en scéne de la parole.

Le modérateur «n’est énonciateur qu’en réponse & une de-
mande [ ...] pour remplir , un devoir”, , une mission; il se donne
entre ['originalité de I'auctor et la lransparence du scriptor — un
statut ambigu de commentator — compilator, s ‘évertuant, dans
Ueffacement, & mettre les deux poles en contact.»’ 1l veut con-
vaincre et il organise son discours par choix et planification
comme dans tout discours pédagogique.

La situation de communication est congue comme une
condition de production, génératrice du discours télévisuel. Ayant
une fonction essentielle dans I’activité communicative elle
s’enrichit d’une dimension sociale caractérisée par un désé-
quilibre cognitif®: ’animateur du talk-show détient des informa-
tions et des connaissances supérieures et se trouve dans la situ-
ation d’étre obligé ou de désirer les transmettre au grand public,
fait qui peut étre considéré comme un contrat didactique plus ou
moins ferme:

Ex.: EV. - Spuneam dinainte despre chipurile dumnea-
voastrd pdrdsite. Vreau sd vd propun in emisiunea... de astizi si
incercdam sd redescoperim impreund niste chipuri pardsite ale lui
Andrei Plesu, pe care poate chiar dumneavoastrd le-ati uitat. Ce-
ar fi sd vorbim despre formatie, despre ANDREI PLESU de la
grddinitd pdnd la Noica...

(le talk-show Profesionistii)

Tout dépend des connaissances que le public a sur I’instance
mediatique: le choix des invités, le studio, les stratégies d’ani-
mation. Le modérateur est le maitre de la scéne discursive, il
utilise une stratégie évidente en détenant le monopole des ques-
tions. Ici, entre en jeu la situation psychologique qui se traduit par
les comportements affectifs des participants  la communication.

? Jean Claude Béacco, Sophie Moirand, op.cit., pp. 38-39,
> Ibidem, 39.
® Cf. Dospinescu, Vasile, 1998, op. cit,, p.139.
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La situation psychologique doit étre prise en compte par
le modérateur qui veut former une compétence culturelle et une
compétence idéologique chez les spectateurs. Le discours du talk-
show culturel est en son essence un discours de vulgarisation qui
s’adresse a un interlocuteur collectif qui a des compétences socio-
culturelles pas facilement délimitables; il s’agit des téléspec-
tateurs occasionnels qui jouissent de cette liberté de choisir tous
seuls les produits discursifs offerts par les médias. L’énonciateur-
animateur est contraint par la liberté du public; il doit recourir au
proceédé de «captatio benevolentiaey’, situation bien différente du
discours pédagogique dans lequel la bienveillance est assurée par
les contraintes extérieures imposée par Dinstitution méme. Le
public récepteur et le modérateur se trouvent, ainsi, dans une
situation dissymétrique, tous les deux collaborant & un effort de
transmission de connaissances qui se présente comme méritoire et
fructueux.

Le talk-show, vu de cette perspective, est non seulement un
moyen de communication des connaissances mais aussi le licu de
transmission des connaissances et le moyen de mettre en scéne
cette communication. Nous assistons 4 une double mise en scéne
de I"activité énonciative: d’une part le discours de la Science nous
est montré en train de se dire, d’autre part celui-ci nous est montré
en train de se transmettre.

3. Marques de didacticité au plan formel

Le format du talk-show exploite des genres divers (des
interviews, des reportages, des confessions, de la musique etc.)
qui augmentent la tension, I’effet sur le public étant bien plus fort.
Le modérateur du talk-show a la mission de provoquer, de
déclencher un état émotionnel chez les invités, mais surtout chez
les téléspectateurs qui regardent I’émission.

Au plan formel, la didacticité est manifestée dans les traces
d’ordre iconique, prosodique ou kinésique, les marqueurs d’orga-

7 Ibidem.
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nisation et de planification, les formes de questionnement, les
procédures de résumé ou de récapitulation; elle se manifeste aussi
dans les réalisations sémiotiques, linguistiques et discursives,
mises en évidence par des procédés comme: la définition, Pexpli-
cation, I’exemplification, que nous allons analyser.

Tout talk-show est ouvert par une phase de contact initial,
qui, comme dans un module pédagogique, peut accrocher ou
susciter un rejet; ¢’est un moment qui donne le ton, crée une
ambiance propice d’aller plus loin avec les personnes qui nous
sont proposees. C’est une phase qu’il s’agit toujours d’inventer a
chaque nouvelle rencontre:

Ex.l: CS§.: «-Da. Salutare! Salutarela toatd lumea!
. Doamnelor 5i domnilor, suntem bucurosi si-i spunem ,, Bun ve-

nit la Garantat 100 % regizorului §i scenaristului Cristi Puiu.»
(le talk-show Garantat 100 %)

Ex2: EV.«-Bine v-am gdsit, stimati telespectatori! Am
mvitat in studio o figurd de prim-plan a culturii romdnesti con-
temporane. Andrei Plesu. »

(le talk-show Profesionistii)

Ex.3: H-RP.: « —Bund seara! De cinci ani, primii trei sub
numele de ,, Idei in libertate”’, ultimii doi sub numele de,, Inapoi la
argument”, fac aceastd emisiune pentru TVR Cultural. Cinci ani
— 0 viayd de om adult. A5 vrea sd inchei acest ciclu, acest lustru
cu Andrei Plesu pe care il invit sd discutim despre chestiunea
cruciald a vietii noastre. A formula chestiunea cruciald a vietii
noastre in_felul urmdtor. » )

(le talk-show Inapoi la argument)

, . 5 7 B
Le modérateur, avec son intention de faire comprendre®, joue
le réle du professeur et il crée une relation didactique, en provo-

¥ Charaudeau, Patrick; Ghiglione, Rodolphe, 2005, Talk Show-ul. Despre
libertatea cuvantului ca mit, Ed. Polirom, lasi. Trad. Oana Pocovnicu. Tit. orig.
La parole confisquée. Un genre télé-visuel: le talk show, Armand Colin, Paris,
5.
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quant un discours explicatif qui est «le moteur du discours en
genéral, le support et Uinstrument de la connaissance, avec un
potentiel euristique tout particuliery’. L’effet de celui-ci est de
déclencher e désir de connaitre:'°

Ex.: C.§.: «-Da, uite...cum se simte lucrul dsta? Ai vorbit
intr-un interviu, foarte interesant interviul cu pricina, despre
diferena intre publicul de festival si publicul de-aici din
Romania, publicul obisnuit sii meargd la cinematograf sau nu.
Oamenii care se duc mai des sau mai rar, spre deosebire de cine-
Jilii care se duc la...la un Festival.»

P = e ol pdi da, pentru cd e exact diferenta dintre
cititorii care stau acasd si citesc §i cititorii care se duc la bi-
blioteci. Stii?... Dacd intri...oamenii pe care-i gdsesti acolo, sunt
acolo ca sd citeascd, sunt foarte interesati de carfile care se afld
acolo. Dacd nu de toate cel putin de anumite carti. Oamenii care
vin, care...ddd...publicul de Festival sunt cinefili in marea lor
majoritate, oameni din bransd. Ei sunt prezenti acolo, ei sunt
Joarte curiosi sd vadd si sd afle ce s-a mai petrecut nou. Add...
publicul celdlalt, marele public, Gdd...se duce de reguld la cinema
pentru a se destinde si din cauza asta...ddd.. fratele gea-mdn al
Jilmului de artd care este filmul comercial este...cdd...cel mai
iubit, asa, de pe pamant. »

(le talk-show Garantat 100 %)

I1'y a dans le talk-show une intention bien évidente d’expli-
quer «de meltre en rapport les maniéres de dire et les manidres
de faire, d’établir des liens de cohérence entre un Jait et un
Phénoméne nouveau et les autres savoirs établis ou supposés chez
les interlocuteurs.»'’ Les fonctions de ce procédé discursif —
l'explication — sont étroitement liées par la nature des savoirs
transmis et par les domaines impliqués:

? Dospinescu, Vasile, 1998, op. cit., p. 356.
0 Idem, p.76.
"! Jean Claude Béacco, Sophie Moirand, op. cit, p. 43.
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Ex.: C.P.: «-Pdi in primul rdnd pentru cd finalul era deja
marcat in titlu : e moartea domnului Ldzdrescu. Apoi... ddd...
moartea domnului Lizdrescu e tot filmul; el moare progresiv, el
Se stinge progresiv.»

(le talk-show Garantat 100 %)

La demande d’explication s’actualise sous des formes
vari€es, parfois y compris 1'utilisation du verbe expliquer :

Ex.: C.§.; «=Sd md §i explic ce vreau sd spun. Un foarte bun
prieten spunea, pe bund dreptate cu cdteva zile in urmd, cd in
Romdnia existd doud mari institutii cand e vorba de artd: una
care functioneazd prost §i una care nu functioneazd deloc. Aia
care functioneazd prost dar merge cdt de cdt, este institufia
admiratiei, dar institutia respectului nu existd absolut deloc. In
termenii acestia, fle de admiratie, fie de respect, este vreun
regizor romdn cdruia-i datorezi ceva, de care te legi intr-un fel? »

(le talk-show Garantar 100 %)

La vocation argumentative-explicative des discours des co-
énonciateurs du talk-show s’accomplit par I’acte de la définition
qui ouvre la voie vers la connaissance et la représentation du
monde. L’énonciateur veut imposer sa définition a I’énonciataire
qui la recoit, la comprend et devrait finalement ’accepter:

Ex.: A.P.: «— [...] Specializarea este o formd de fidelitate: la
unii vine mai devreme, la unii mai tdrziu...»
(le talk-show Profesionistii)

Les définitions dont on parle ici ne donnent pas le sens d’un
mot, mais elles mettent en évidence des aspects d’une réalité qui,
autrement, resterait cachée; il s’agit ici d’une catégorie de défi-
nitions oratoires' qui n’ont pas le réle de nommer, analyser ou
désigner, mais celui d’agir sur le lecteur:

12 Cf. Vasile Dospinescu, op. cit, p. 251.
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Ex.: AP.: «-O tard normald e o fard in care tu ifi decizi
ritmurile. O tard prost gridincritd, aflatd intr-un moment prost al
istoriei ei e o tard care isi omogenizeazd cetdtenii pundndu-i in
Fitmuri care ii sunt strdine sau care apar ca nigte ritmuri impuse,
erodante. »

(le talk-show Inapoi la argument)

Pour faciliter la compréhension, les invités du talk-show
recourent souvent au procédé de / ‘analogie par laquelle on dé-
voile «des ressemblances, des correspondances, des rapports
entre des objets de pensée apparemment trés différents & pre-
miére vue.y" L’analogie met en relation un objet ou un fait
problématique avec un autre mieux connu, ce procédé étant un
mode de comparaison qui pose ’accent sur des similarités' qui, a
premiére vue, sont peu observables, mais une fois dévoilées, elles
sont projetées d’un objet / phénoméne & un autre:

Ex.. C.P.: «-Nu-mi place deloc si vorbese despre filmele
mele...Eu am probleme si cu mamele care vorbesc despre copiii
lor...Pentru cd ce-o sd spund ?..N-o sd spund: , Am copii
tampiti” o sd spund: » Copilul meu e minunar, Sfrumos, destept.”
Eu ce-o0 5d spun ? Aga cd mai bine tac. »

(le talk-show Garantat 100 %)

Il 'y a un effet d’authenticité que les co-énonciateurs obtien-
nent souvent par leur recours  la citation, procédé discursif qui
peut étre interprété comme un argument d’autorité mais aussi
comme la non-implication du locuteur dans son discours:

Ex.: EV.: «~Chiar atunci aveati constiinta faptului cd multe
eseuri, chiar atunci, nu vd mai reprezentau dar afi spus cd le
includeti in carte ca o suitd de chipuri pdrdsite, ziceti chipuri
pardsite” ale lui Andrei Plesu. Ei, §i iatd ce motto ati ales la
cartea dumneavoastrd din Cetatea Soarelui Campanela: |, Cine se

¥ Idem, p. 359.
' Ibidem, p. 259.
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laudd numai cu o singurd stiintd nu o stie cu adevirat nici pe
aceea, nici altele. Si cine este apt numai pentru o singurd stiintd
buchisitd din cdrti este inert gi mdrginit.” Intr-un fel m-am
gandit: citatul dsta nu contrazice ideea de profesionalism, de
specializare...,ziceti tot dumneavoastrd in altd parte,... maniacald
cu un singur... pe o singurd portiune? »

(le talk-show Profesionistii)

Les co-énonciateurs du talk-show culturel sont, par essence,
des énonciateurs didactiques; ils sont des détenteurs «d’une com-
pétence paraphrastique, qui, dans le plan du transphrastique,
celui du discours, consiste dans la capacité, I’habileté méme, de
paraphraser et de contracter les discours de la sciencex:

H.-R. P.: «—As formula chestiunea cruciald a vietii noastre

In felul urmditor: intr-un fel glumet, precum Catavencu a Sfacut-o

in anii '90 cand au spus: ,, Avem o fard. Cum proceddm?” Noi toti

avem o viafd: intrebarea este: Cum proceddm cu ea? Ce facem cu
ea? Ce facem cu viefile noastre? » .

(le talk-show Inapoi la argument)

A son tour, le public récepteur devient un interpréte, un
traducteur pour réussir comprendre et apprendre pour soi, dans ce
but du transfert du sens qui est le but de la communication
interhumaine.'®

Le modérateur ou les invités du talk-show procédent souvent
a ’énonciation d’un fait particulier (Ex.2) qui illustre, matérialise
et confirme en méme temps une vérité générale (Ex. 1) par les
séquences discursives d’exemplification et d’illustration qui
tiennent de la thédtralité de I'argumentation’ :

Ex.1: HP.: «—Pentru cd viafa pe care o ducem, indatoririle
pe care le avem, serviciile de pe urma cdrora trdim, toate acestea
ne mdndncd toatd viata §i cu toate astea atunci cdnd deschidem o

"% Ibidem, p. 365.
1% Ibidem, p. 364.
' Ibidem, p- 257,
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carte vedem cd vietile care se deruleazd acolo, problemele pe
care le putem gdsi in acea carte, toate astea nu vorbesc despre
modul in care noi ne cheltuim toatd viata, ci despre altceva, viata
noastrd este mereu in altd parte, mereu noud ne scapd printre
degete §i ce as vrea sd facem in incheierea acestor cinci ani de
Idei in libertate si Inapoi la_argument ar Ji dragd Andrei sd ne
oprim pufin in loc, sd tragem aer in piept §i sd incercdm sd
raspundem la intrebarea: Dacd trdim cum trdim, unde mai e
viata noastra? »

(le talk-show Inapoi la argument)

Ex.2: H-R. P.: «— Dd-mi voie sd spun ceva : acum deja 5
luni, am stat sd md gdandesc, pentru cd e ca ieri episodul pe care
vreau sd-l povestesc, primesc foarte devreme dimineata un
telefon. Md uit: Lupu Mihai. Lupu Mihai este vechi coleg de
scoald generald cu care ficeam tot felul de ndzbdtii printre care
ocheade foarte echivoce spre picioarele frumoase ale profesoa-
relor noastre i ... era un extraordinar prieten. Md rog, fiecare a
Jfdcut altd facultate. [...]

— Stai sd-gi spun: ii zic, mdi, Mihai nu acuma, nu acuma md
grabeam sd ajung repede la serviciu. Sund din nou: zic Mihai nu
acuma te sun de pe drum. §i sund a treia oard, ii raspund: M,
Mihai, lasd-md nitel! §i nu era Mihaim era fratele lui care imi
spune cd Mihai a murit azi- noapte. Nu implinise 50 de ani, stop
cardiac, am fost la inmormdntare, in bisericd la cdpdtdiul lui
Mihai, in mod neverosimil mort, el ardta a adolescent, ardta ca la
20 de ani, era ceva ingrozitor, si mama lui mi-a spus: Dragd
Horia, stii cum era Mihai? De dimineata pdnd seard alerga, i-am
zis: ,, Opreste-te maicd pufin, nu mai alerga asa”, da tot timpul
alerga §i uite acum, uite unde mi l-a adus... »

(le talk-show Inapoi la argument)
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4. Marques de didacticité au plan fonctionnel

Au plan fonctionnel, les marques de didacticité trouvent leur
expression dans 1’intention et la finalité de montrer / expliquer ou
persuader. Les talk-shows offrent des informations en les mettant
en scene plutdt par séduction que par persuasion, la vérité étant
dévoilée par un spectacle de la parole qui présente un «étre-iciy
ce processus accomplit une condition de co-temporalité, qui crée
Iillusion de co-présence du monde réelle, le téléspectateur ayant
I'impression de se trouver en contact avec la réalité (re)pré-
sentée'®, phénoméne qui produit des effets d’authenticité par la
maniére d’une représentation perceptive:"

Ex.:. EV.: «— Bine v-am gdsit, stimati telespectatori! Am
invitat in studio o figurd de prim-plan a culturii romdnesti con-
temporane: Andrei Plesu. :

— Stimate domnule Andrei Plesu, m-am gdndit sd vd prezint
ca un profesionist al intelepciunii. »

(le talk-show Profesionistii)

Dans le talk-show culturel il y a une «activité de diffusion
vers ['extérieur, de connaissances scientifiques déja produites et
circulant a L'intérieur d'une communauté plus restreinte; cette
diffusion se fait hors de I'institution scolaire - universitaire et ne
vise pas a former des spécialistes, c'est-a-dire a entendre la
communauté d’origine.»” Lieu de mise en scéne de la com-
munication, le discours du talk-show offre une répartition inégale
du savoir qu’il renforce: les interlocuteurs et les téléspectateurs
représentent un couple d’interlocuteurs qui surmontent les ob-
stacles de la communication dans leur désir de savoir. Le mo-
derateur est placé dans une position supérieure, qui lui permet de
faire des suggestions et des recommandations, position dans la-

18 Idem, p. 60.

" Idem, p. 61.

D Jacqueline Authier, «La mise en scéne de la communication dans des
discours de vulgarisation scientifique», dans Langue frangaise, n° 53 / 1982, p-
34.
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quelle «l'appréciation devient un argument ou une justification
venant renforcer un dire de faire implicite»*' et la transmission
des connaissances découle des questions que celui-ci imagine
chez les destinataires:

Ex.: M.C.: —Dar ce te faci cu cei care trdiesc in mijlocul
naturii, cd am vorbit despre maramureseni, si se intore cu spatele
la ea 5i acceptd acest model pe care televizoarele sau imaginea...

R.C.: — Nu sunt eu specialist, dar ...

MC.: — ...sau imaginile o aduc... o aduce in casele lor ?

R.C.: - Da, cred pur i simplu cd este wrmarea culturii co-
muniste care a pus accentul pe cultura urband, pe peisajul urban
cu cultura blocului, ca s zic asa... »

(le talk-show Nocturne)

5. Conclusion

Notre étude a essayé de mettre en évidence les marques de
didacticité du talk-show culturel, I’analyse se déroulant sur trois
niveaux: situationnel, formel et fonctionnel. Au plan situationnel,
il y a la science, le public et le modérateur — les trois instances de
tout discours didactique que nous avons révélées dans leur
entreprise commune de transmission de connaissances; vu dans
cette perspective, le talk-show est un lieu de communication des
connaissances et un moyen de mettre en scéne cette commu-
nication. Au plan formel, la didacticité connait des réalisations
multiples (sémiotiques, linguistiques et discursives), mises en
¢vidence par des procédés comme: Ig définition, [’explication,
'exemplification, I’analogie, lillustration ou la citation qui con-
struisent 1’argumentation, particularité de tout discours didac-
tique. Au plan fonctionnel, les marques de didacticité se trouvent
dans I’intention et la finalité du modérateur et de ses invités de
montrer, expliquer ou convaincre, le talk-show devenant, ainsi,
une facon idéale du remplacement du livre avec cette . mise en
spectacle de la parole.” Méme si on affirme souvent que

*! Jean Claude Béacco, Sophie Moirand, op. cit., p. 38.
? Patrick Charaudeau, Rodolphe Ghiglione, 2005, op. cit.,, p.112.
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[’homme moderne s’est habitué a /ire seulement sur le petit écran,
que le but de la télévision est moins de cultiver et beaucoup plus
de séduire, il est évident que par le talk-show culturel, la télé-
vision a la chance de contrecarrer cette tendance unilatérale de
sensibilisation, en manifestant pleinement ses valences édu-
catives-formatives.
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Corpus d’analyse

Le talk-show Garantat 100 % (modérateur Catilin Stefinescu, invité,
Cristi Puiu).

Le talk-show Jnapoi la argument (modérateur Horia-Roman Patapievici,
invité Andrei Plesu).

Le talk-show Nocturne (modérateur Marina Constantinescu, invité
Eugen Ciocan). -

Le talk-show Profesionistii (modérateur Eugenia Voda, invité Andrei
Plesu).
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